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1. RESUMEN.

Este proyecto de transferencia consiste en la realizacidon de siguientes elementos de divulgacion de
Transferencia Tecnoldgica:

- Envio de correo informativo newsletter sobre Transferencia Tecnolégica. Servicio Inform@-T.
- Uso de Redes sociales (Twitter, Instagram, Facebook, Linkedin).
- Videos de Transferencia Tecnoldgica.

- Canal de YouTube SFTT.

2. OBJETIVOS/JUSTIFICACION.

Dar a conocer los distintos proyectos de transferencia Tecnoldgica que realiza el Servicio de
Formacién y Transferencia Tecnoldgica mediante la realizacion de elementos audiovisuales que
faciliten su difusion mediante la pagina web del SFTT, redes sociales y canal de YouTube, ampliando
el nimero de personas que puedan asi acceder a informacién de dichos proyectos.

3. MATERIAL Y METODOS.

3.1. Envio de correo informativo newsletter sobre Transferencia Tecnolégica. Servicio
Inform@-T.

Se utiliza un servicio de envio masivo de newsletter por e-mail, mediante el cual se ha informado a
todos aquellos interesados de las distintas actividades del Servicio de Formacion y Transferencia
Tecnoldgica (en adelante SFTT).

Estos mensajes se han dirigido a los contactos que el Servicio de Formacién y Transferencia
Tecnoldgica tiene en su registro de usuarios. Esta base de datos cuenta con mas de 6.000 usuarios en
la actualidad y se ha conseguido incrementar con los nuevos interesados suscribirse a los servicios de
Informacidén on-line del Servicio de Formacidn y Transferencia Tecnolégica, Inform@-T. Para ello se le
ha enviado un formulario de solicitud a todas las personas inscritas en las diferentes Jornadas de
Transferencia Tecnoldgica.

El servicio Inform@-T esta accesible desde la web del SFTT www.sftt.es

3.2. Uso de Redes sociales (Twitter, Instagram, Facebook, Linkedin).

La publicacion de post en redes sociales Incluye:
1. Definicidon de una estrategia de social media y comunicacion.
2. Publicacién en redes Instagram, Facebook, twittero LinkedIn.
3. Creacion de textos profesionales.
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Fotografia profesional.

Adaptacién de disefio grafico para dar coherencia a la estrategia de contenidos.
Contenido relacionado con el sector y los centros de formacién.

Llevar trafico a la web de inscripcion a Jornadas Técnicas.

Servicio de Community Manager: distribucion de los contenidos del calendario en las
diferentes redes sociales y servicio de atencién al cliente diario. Dos rondas diarias en todas
las redes.

Creacion y optimizacién de campaifas de publicidad pagada SOCIAL ADS
(Facebook/Instagram, twitter) destinadas a asegurar el alcance de las publicaciones, la

captacioén de seguidores y la interaccion y a llevar tréfico a la web (inversion en publicidad).

3.3. Videos de Transferencia Tecnoldgica.

Se han realizado un total de 5 videos de proyectos de transferencia. Dichos proyectos se han grabado

en campo, mediante equipos de audio y video y mediante el empleo de dron para planos cenitales.

En dichos videos ha participado el coordinador del proyecto, que mediante un guion establecido, ha

detallado brevemente el proyecto y sus elementos y fases principales de desarrollo.

PROYECTO

Titulo proyecto

CDA/OCA

230HM1_6

Coleccidn de variedades de Mandarinas

OCA Huerta de Murcia

Produccién y Manejo de Plantas Banker control Bioldgico de

23CTP1_9 Afidos en Horticolas CDA Torre Pacheco
23CPUL 2 ZZ:ioci:::::ma y teledeteccidn con drones y satélites. Aplicados CDA Lorca

23CIN1 1 \éIAVREI:?gSDESA?:OA'\II_:EVISEN DRO DE FLORACION TARDIA SOBRE CDA Las Nogueras
23CTP1.9 Manejo de cubiertas vegetales en riego localizado subterraneo CDA Torre Pacheco

en parcela de citricos en el Campo de Cartagena.
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- Canal de YouTube SFTT.

En You-tube se han incluido los videos de todas aquellas Jornadas de Formacién y Transferencia
Tecnoldgica que se han realizado, asi como los videos divulgativos que el SFTT ha realizando sobre
custiones de interés (nuevas técnicas o tecnologias aplicadas al sector agricola, ganadero o al medio
ambiente, nuevos procesos, conocimientos, etc...) y se ha incentivado el nimero de suscripciones a
dicho canal mediante la correspondiente promocién del mismo en redes sociales.

4. RESULTADOS Y DISCUSION

4.1. Envio de correo informativo newsletter sobre Transferencia Tecnoldgica. Servicio
Inform@-T.

Se han enviado 100 envios masivos de los cuales 50 referenciaba a jornadas, 6 a notas de prensa, 33
a la publicaciéon de videos de jornadas en YouTube y 11 relacionado con publicaciones de los
proyectos financiados por el PDR 2017-2022. Los correos abiertos han sido un total de 67.832 y de
los cuales han dato clics en enlace 8.576.

2023 Email Marketing (Sendinblue). Correo masivo

MES ENVIOS JORNADAS NOTAS PRENSA |VIDEOS JORNAVIDEOS PROY |TASA ABIERTOS TASA CLICS TASA BAJAS |ABIERTOS CLICS

ENERO 4 2 1 1 0 28,11% 3,31% 0,05% 3178 424]
FEBRERO 9 5| 1 g 0| 23,73% 2,33% 0,05% 7372 811
MARZO 17, 10 2 5| 0| 21,16% 2,51% 0,04% 11776 1542
ABRIL 5 2 1 2 0 22,60% 4,05% 0,02% 3612 715
MAYO 16 9 0| 4 3 19,30% 2,77% 0,02% 11043 1740
JUNIO 21 5 0| 5| 7| 20,71% 2,08% 0,04% 8192 916
JULIO 2 0| 1 1 0| 18,93% 2,48% 0,02% 788 114
AGOSTO 0 0 0 0 0 0,00% 0,00% 0,00% 0 0
SEPTIEMBRE 3 2| 0| 1 0| 27,58% 4,30% 0,04% 2376 402
OCTUBRE 5| 4 0| 1 0| 28,51% 2,93% 0,05% 4533 507
NOVIEMBRE 11 8 0 3 0 25,28% 2,15% 0,04% 8608 792
DICIEMBRE 7 3 7 1) 30,49% 2,70% 0,07% 6354 613
TOTALES 100 50 6 33 11| 22,20% 2,63% 0,04% 67832 8576

4.2. Uso de Redes sociales (Twitter, Instagram, Facebook, Linkedin).

Se han publicado 502 publicaciones en las cuatro redes sociales mas importantes (Twitter,
Instagram, Facebook, Linkedin).

El nimero de seguidores es de 1432 entre las cuadro redes sociales y se ha incrementado con
respecta al ailo anterior en 281 nuevos seguidores.

Han clicado en los enlaces 1192 usuarios, han dejado comentarios en 30 ocasiones y han
compartido la informacién 166 veces.

A continuacidn reflejamos en esta tabla la actividad desarrollada en cada un de las redes sociales
y su conjunto:
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2023 FACEBOOK
MES PUBLICACIONES |[SEGUIDORES NUEVOS SEGUI (IMPRESIONES |INP ORGANICA [IMP PROMOC REPRODUCCIONES |CLICS ENLACE |INTERACCIONES |REACCIONES [COMENTARIOS [COMPARTIDO|
ENERO 6| 606 0| 28004 484 27520, [ 60 10| 9| 0| 1
FEBRERO 8 625 19| 21806, 779 21027, [ 23 17| 10, 1] 6}
MARZO 20 626 1] 14700 1293 13400 0| 39 32] 26 0f 6)
ABRIL 71 634 8| 749 749 0] [ 23| 20 14 1] 5]
MAYO 23 645 11 11040 11040 0] [ 75 132 94| 2| 40|
JUNIO 20 676 31 25360 921 24439 [ 61 90, 66 4 20|
JULIO 6| 655 3 335 335 0] [ 2 7| 7| 0] [y
AGOSTO 8 659 4 774 774 0| 0 10 18| 14| [y 4
SEPTIEMBRE 5| 670 11 677| 677, 0] 0| 3 22| 15, 0] 7|
OCTUBRE 8| 670 0| 27540 27540 0] [ 195 36) 19| 0| 5
NOVIEMBRE]| 13| 671 1] 1508| 1508, 0] [ 191 178 32 0| 3]
DICIEMBRE 11] 680 7| 6268 6268 0] [ 312] 152 32 0| 2]
TOTALES 135 680 96| 138761 52368 86386 0| 994 714 338 8| 99|
2023 INSTAGRAM
MES PUBLICACIONES |[SEGUIDORES NUEVOS SEGUI (IMPRESIONES |INP ORGANICA |IMP PROMOC REPRODUCCIONES |CLICS ENLACE |INTERACCIONES |REACCIONES [ COMENTARIOS [COMPARTIDO|
ENERO 6| 273 10| 19289 556 18733 [ 49 49 0| [y
FEBRERO 8 279 6| 19500 621] 18900 [ 50, 49 0] 1
MARZO 20 293 14 30900 1404 29500 0| 98| 97| 0f 1)
ABRIL 71 310 17| 596 896 0] [ 43 42 0] 1
MAYO 23 328 18 42200 1529 40700 364 148 141 3| 4
JUNIO 20 338 10| 46762 10687 36075 [ 70, 67| 0| 3]
JULIO 6| 337, =1l 494 494 0] [ 31 31 0] [y
AGOSTO 8 338, 1 634 634 0] [ 45, 41 0] 4
SEPTIEMBRE 5| 349, 11 45400 430 45000 0| 35) 31 0] 4
OCTUBRE 8| 358 9| 13610 13610 0] [ 57| 52, 0| [y
NOVIEMBRE]| 13| 379, 21 21903 1211 20692 [ 72| 68| 0| [y
DICIEMBRE 11] 382 g 27769 899 26870 [ 60) 58| 0| 0]
TOTALES 135 382 119 269057 32971 236470 364 0| 758| 726 3| 18]
2023 TWITTER X
MES PUBLICACIONES [SEGUIDORES __ [NUEVOS SEGUI [IMPRESIONES [INP ORGANICA [IMP PROMOC REPRODUCCIONES |CLICS ENLACE [INTERACCIONES [REACCIONES [COMENTARIOS [COMPARTIDO
ENERO 6| 174 6| 334 334 0] [ [ 14 10, 0| 4
FEBRERO 8 175 1] 546 546 0] [ [ 4 3 0] 1
MARZO 20 176 1 825 825 [y 0) 25 12| 7| 1 4
ABRIL 8| 180 4 310 310 0] 0| 6| 3| 2 0] 1
MAYO 25 180 0| 1436 1436 0] 26 15, 20 9| 3| 8|
JUNIO 18| 181 1] 1604 1604 0] [ 28| 26 16 2| 8|
JULIO 6| 181 0| 122 122 0] [ 5 0| [ 0| [y
AGOSTO 8 181 0 215 215] 0] [ 3 5| 4 0] 1
SEPTIEMBRE 5| 186 5| 146 146 0] 0| 3 3| 2 0] 1]
OCTUBRE 12| 191 5| 371 371 0] [ [ 14 4 2| 4
NOVIEMBRE]| 17| 193 2| 386 386 0] [ [ 178 1 3| 1
DICIEMBRE 16| 193 0| 405 405 0] 0| [ 152 3 5| 2]
TOTALES 149 193 25| 6700 6700 [ 26 85 431 61| 16 35
2023 LinkedIn
MES PUBLICACIONES [SEGUIDORES _ [NUEVOS SEGUI [IMPRESIONES [INP ORGANICA [IMP PROMOC REPRODUCCIONES |CLICS ENLACE [INTERACCIONES [REACCIONES [COMENTARIOS [COMPARTIDO
ENERO 2 145 8| 209 209 0] 9 10| 7| 0| 3]
FEBRERO 5| 145 0| 303 303 0] 13, 7| 6| 0| 1
MARZO 7| 149 4 312 312 0| 8| 6| 5 [y 1]
ABRIL 3| 152 4 132] 132 0] 6| 3| 1 2| [y
MAYO 12| 154 2| 594 594 0] 8| 13 11 0| 2|
JUNIO 7A 164 10| 440 440 0] 17| 18] 12 1) 5]
JULIO 2 167 B 69) 69 0] 2 0| [ 0| [y
AGOSTO 8 168 1 346 346 0] 12 g 4 0 1
SEPTIEMBRE 5| 170 2| 190 190 0] 2 7| 7| 0] [y
OCTUBRE 8| 171 1] 288 288| 0] 8| 13 4 0| 1
NOVIEMBRE] 13| 174 3 426 426 0] 19, 30, 7| 0| [y
DICIEMBRE 11| 177 3 680 680 0] 9 12| 3 0| 0l
TOTALES 83 177 41 3989 3989 0| 0| 113 124 67 3| 14
TODAS LA REDES
MES PUBLICACIONES |SEGUIDORES NUEVOS SEGUI [IMPRESIONES |INP ORGANICA [IMP PROMOC REPRODUCCIONES |CLICS ENLACE |INTERACCIONES |REACCIONES |[COMENTARIOS [COMPARTIDO!
TOTAL 502 1432 281| 418507 96028 322856 390 1192 2027 1192 30 166

4.3. Videos de Transferencia Tecnoldgica.

Se han realizado 5 videos de un total de 17 videos previstos. Dichos videos han sido incluidos en el
canal de YouTube del SFTT y se ha realizado dos notas de prensa que se ha publicado en La Verdad
para una mayor difusién. El nimero de visualizaciones asciende a mas de 1.633, ademas de aquellos
interesados que se hayan podido informar de los proyectos via nota de prensa publicada en La
Verdad. También se han realizado anuncios en redes sociales cuando se han publicado los videos en
YouTube, para aumentar el impacto en cuanto a interesados que puedan conocer esta informacion.
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Visualizacion

PROYECTO Titulo proyecto CDA/OCA Enlace YouTube es Enlace Publicaciones
https://www.youtube.com/
Coleccion de variedades de OCA watch2v=mF56kgMmbIcalis
230HM1_6 Mandari Huerta de | t=PLuPVhSk9grWtH7qTPLO- 77 -
andarinas Murcia |erZxZQQp2fhmQg&index=1
Produccion y Manejo de https://www.youtube.com/
watch?v=nFfikRm1lwgY&list=
23CTP1_9 :IaTtas Badnkz‘;,;ontml CEA Jorre PLuPVhSk9grWtH7gTPLO- 304 -
HIO E)’glclo e ldos en acheco erZXZQQDthmQ&index=3
orticolas
Fotogrametria y https://www.youtube.com/
v= i ist=
teledeteccidn con drones 'y watch?v=ydq_jtwbzeQ&list
23CPU1_2 télites. Aolicad CDA Lorca | PLuPVhSk9grWtH7qTPLO- 684 -
>a (.e ! ﬁcs' plicados erZXZQQp2fhmQ&index=4
agricultura
https://www.youtube.com/ )
VANEDADESOE s ol e
23CLN1 1 ALMENDRO DE FLORACION CDA Las | EK9EKjg4 c&list=PLuPVhSk9 407 deI—cuItivop—deI—
- TARDIA SOBRE DIVERSOS Nogueras | grWtH7gTPLO- " almendro/
PATRONES erZxZQQp2fhmQ&index=9
Manejo de cubiertas
vegetales en riego
. . CDAT : .
23CTP1_1 localizado subterraneo en orre | https://youtu.be/W8TuSMe 161
L Pacheco |5cbw
parcela de citricos en el
Campo de Cartagena.
TOTALES 1633

- Canal de YouTube SFTT.

Los publicaciones de videos en Youtube realizas son:
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https://www.youtube.com/watch?v=mF56kgMm69c&list=PLuPVhSk9grWtH7qTPLO-erZXZQQp2fhmQ&index=1
https://www.youtube.com/watch?v=mF56kgMm69c&list=PLuPVhSk9grWtH7qTPLO-erZXZQQp2fhmQ&index=1
https://www.youtube.com/watch?v=mF56kgMm69c&list=PLuPVhSk9grWtH7qTPLO-erZXZQQp2fhmQ&index=1
https://www.youtube.com/watch?v=mF56kgMm69c&list=PLuPVhSk9grWtH7qTPLO-erZXZQQp2fhmQ&index=1
https://www.youtube.com/watch?v=nFfikRm1wgY&list=PLuPVhSk9grWtH7qTPLO-erZXZQQp2fhmQ&index=3
https://www.youtube.com/watch?v=nFfikRm1wgY&list=PLuPVhSk9grWtH7qTPLO-erZXZQQp2fhmQ&index=3
https://www.youtube.com/watch?v=nFfikRm1wgY&list=PLuPVhSk9grWtH7qTPLO-erZXZQQp2fhmQ&index=3
https://www.youtube.com/watch?v=nFfikRm1wgY&list=PLuPVhSk9grWtH7qTPLO-erZXZQQp2fhmQ&index=3
https://www.youtube.com/watch?v=y4q_jtw6zeQ&list=PLuPVhSk9grWtH7qTPLO-erZXZQQp2fhmQ&index=4
https://www.youtube.com/watch?v=y4q_jtw6zeQ&list=PLuPVhSk9grWtH7qTPLO-erZXZQQp2fhmQ&index=4
https://www.youtube.com/watch?v=y4q_jtw6zeQ&list=PLuPVhSk9grWtH7qTPLO-erZXZQQp2fhmQ&index=4
https://www.youtube.com/watch?v=y4q_jtw6zeQ&list=PLuPVhSk9grWtH7qTPLO-erZXZQQp2fhmQ&index=4
https://www.youtube.com/watch?v=-EK9EKjg4_c&list=PLuPVhSk9grWtH7qTPLO-erZXZQQp2fhmQ&index=9
https://www.youtube.com/watch?v=-EK9EKjg4_c&list=PLuPVhSk9grWtH7qTPLO-erZXZQQp2fhmQ&index=9
https://www.youtube.com/watch?v=-EK9EKjg4_c&list=PLuPVhSk9grWtH7qTPLO-erZXZQQp2fhmQ&index=9
https://www.youtube.com/watch?v=-EK9EKjg4_c&list=PLuPVhSk9grWtH7qTPLO-erZXZQQp2fhmQ&index=9
https://www.youtube.com/watch?v=-EK9EKjg4_c&list=PLuPVhSk9grWtH7qTPLO-erZXZQQp2fhmQ&index=9
https://sftt.ndtg.es/evaluacion-comparativa-del-cultivo-del-almendro/
https://sftt.ndtg.es/evaluacion-comparativa-del-cultivo-del-almendro/
https://sftt.ndtg.es/evaluacion-comparativa-del-cultivo-del-almendro/
https://sftt.ndtg.es/evaluacion-comparativa-del-cultivo-del-almendro/
https://youtu.be/W8TuSMe5c6w
https://youtu.be/W8TuSMe5c6w
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5. CONCLUSIONES.

El formato audiovisual permite una mejor difusién de los contenidos relacionados con la
transferencia tecnoldgica, permitiéndonos llegar a un mayor nimero de personas interesadas,
ademas consideramos que puede ser especialmente indicado para aquella poblacién mas joven y que
se mueve con mayor facilidad en redes sociales y en general con las TIC.

Indicar que gracias a la difusidn digital se ha conseguido los siguientes metas:
- Envio de correo informativo newsletter sobre Transferencia Tecnoldgica. Servicio Inform@-T.

Se consigue superar las de 8000 Clics a los enlaces de transferencia tecnoldgica enviados por
correo

- Uso de Redes sociales (Twitter, Instagram, Facebook, Linkedin).

Se consigue incrementar en mds de 280 nuevos suscriptores a los canales de las redes
sociales de transferencia tecnoldgica difundida por el SFTT, demostrando el interés que existe en el
sector

- Videos de Transferencia Tecnoldgica.
- Canal de YouTube SFTT.
Se consigue publicar mas de 40 videos sobre tematicas de transferencia tecnologia en el 2023

Todo esto demuestra el interés que existe en el sector por informarse en nuevos avances
tecnoldgicos y que estos canales usados para su difusion por parte del SFTT son apropiados e Utiles
para conseguir los objetivos marcados por el PRD 2017-2022.
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6. ACTUACIONES DE DIVULGACION REALIZADAS.

Indicar que este proyecto es integramente basado en la difusién de informaciéon de Transferencia
Tecnoldgica de eventos de interés en la Region de Murcia relacionada con los proyectos
desarrollados por el SFTT y otros de interés en la agricultura, ganaderia y forestal de nuestra region.

El proyecto estd publicado en la pagina web del SFTT. El enlace:

https://sftt.ndtg.es/proyectos de transfe/difusion-y-divulgacion-de-transferencia-tecnologica-2023/

7. REPORTAIJE FOTOGRAFICO.

No procede.

8. BIBLIOGRAFIA.

No procede.
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